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dont 2/10 accompagnées d'enfants de moins 12 ans

COMPORTEMENT AVANT LE SEJOUR

Raisons du choix de la destination
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COMPORTEMENT PENDANT LE SEJOUR

Un peu plus d'1 touriste sur 2 (54 %) est en long séjour (6 nuits et plus)

Principaux hébergements

Principaux hébergements marchands choisis 2 non marchands choisis
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dépliants gratuits

; o - ) & Les autres

L'observation Les activités Les visites Le shopping La baignade, le canog, s activités

de la nature culturelles d'autres sites piscine, lac, prorrt\)er;a es en sportives ou de

(flore, faune) (expositions, (parcs de riviere e loisirs
festivals, loisirs, zoo)

spectacles)

Internet (smartphone,
tablette, ordinateur...)

Des guides
touristiques, livres...

Budget du séjour :

464 € autres

La réception de
I'hébergement
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Dépenses durant le séjour

Dépense moyenne par personne et par jour :

427 € hébergement

34 € hébergement
- 37 € autres

Moins d'1/4 a recours a des services partagés (AirBnB, Blablacar, greeters...)

COMPORTEMENT APRES LE SEJOUR ET APPRECIATIONS DES TOURISTES

78,5 % de touristes trés satisfaits de leur séjour avec 4 facteurs de progrés principaux :

'acces et le stationnement sur les sites touristiques
Le rapport qualité/prix des services proposés
'acces a l'information touristique sur place

Les efforts linguistiques envers les étrangers
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Eléments qu’incarne la destination
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Des photos ou des
vidéos

Presque tous les touristes recommanderont la
destination a leur entourage :

+ 9 sur 10 pensent revenir

Les principaux facteurs de retour sont le plaisir
d'y revenir parce qu'ils aiment la région (67 %) et
le fait d'avoir repéré d'autres choses a faire (40 %)

Prés d’'1 touriste sur 2
partage son expérience
de séjour dont 55 %
sur place.

Objet du partage

2
chl‘.‘ 16,3 %

Des avis sur un hébergement,

Des textes, des expériences
un site, un restaurant...

relatant mon séjour

Supports de partage de ces informations
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Eléments les plus appréciés du territoire




